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MOTTO

“Setiap orang bertanggung jawab atas apa yang telah dilakukannya ”

—Surah Al-Muddatstsir 38—

“Apapun yang menjadi takdirmu, akan mencari jalannya sendiri untuk
menemukanmu ”

—Ali bin Abi Thalib—



KATA PENGANTAR

Segala puji bagi Allah SWT berkat limpahan rahmat dan karunia-Nya
kepada penulis, serta jutaan nikmat yang salah satunya telah Allah berikan tiada
henti membuat penulis senantiasa memanjatkan rasa syukur adalah karena dapat
menyelesaikan skripsi yang berjudul “Makna Maskulinitas dalam Iklan Rokok
Gudang Garam Edisi Terbitnya Sang Surya: Analisis Semiotika Roland Barthes”.
Dimana penulisan skripsi ini bertujuan untuk memenuhi dan menyelesaikan salah
satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi Fakultas IImu Sosial
dan llmu Politik Universitas Peradaban.

Dalam menyelesaikan skripsi ini tentunya penulis menghadapi kesulitan
maupun berbagai hambatan di dalamnya. Serta masih banyak kekurangan dan
kekeliruan yang perlu penulis perbaiki. Dengan terbuka penulis menerima kritik
dan saran membangun terkait skripsi ini. Semoga dengan adanya penelitian ini
dapat memberikan manfaat, terutama bagi keluarga besar program studi Iimu

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik Universitas Peradaban.

Bumiayu,

Aufa Umiyati
NIM 43218001



UCAPAN TERIMAKASIH
Begitu banyak doa, dukungan dan motivasi yang menjadikan kesulitan dan
hambatan bisa terselesaikan dengan baik selama menyusun skripsi ini. Penulis
menyadari sepenuhnya atas banyaknya dukungan dan bimbigan yang diterima
dalam menyelesaikan skripsi ini. Oleh karena itu pada kesempatan ini penulis
mengucapkan terimakasih kepada:

1. Kedua orang tua peneliti, ibu Jumilah dan bapak Muslimin yang selalu
mendoakan, mendukung dan menyokong setiap langkah yang peneliti ambil
dalam menjalani segala hal dan selalu memberikan semangat serta
dukungan dalam menyelesaikan skripsi ini. Kakak Endah Lafiyani yang
selalu memberikan dukungan serta semangat kepada peneliti dalam
menyusun skripsi ini.

2. Dr. Muh. Kadarisman, S.H., M.Si selaku Rektor Universitas Peradaban.

3. Bapak Rifqi Itsnaini Yusuf, S.Hum., M.A selaku dekan Fakultas IImu Sosial
dan llmu Politik Universitas Peradaban.

4. Bapak Aan Herdiana, S.Kom.l., M.Sos selaku ketua program studi limu
Komunikasi Universitas Peradaban yang selalu memberikan dukungan,
dorongan, hingga semangat dalam menyusun skripsi ini.

5. Bapak Dr. Ahmad Rifai, S.Fil.l., M.Pd.I. selaku dosen pembimbing yang
telah memberikan bimbingan kepada peneliti dari awal hingga akhir

penyusunan skripsi ini dengan segala dukungan dan kesabaran.

VI



IS

10.

11.

Ibu Ery Fajarwaty. P.S.S., M.A dan Bapak Aan Herdiana, S.Kom.I., M.Sos
selaku dosen penguji pertama dan kedua yang telah memberikan arahan
kepada peneliti dalam menyempurnakan skripsi ini.

Seluruh dosen serta staf Program Studi IImu Komunikasi Universitas
Peradaban yang telah memberikan ilmu kepada peneliti selama masa
perkuliahan.

Keluarga besar Himpunan Mahasiswa Jurusan IlImu Komunikasi yang tidak
bisa disebutkan satu persatu.

Teman-teman seperjuangan Ilmu Komunikasi 2018 yang sudah mewarnai
kehidupan perkuliahan peneliti dengan canda tawa yang ada, dan selalu
memberikan semangat satu sama lain.

Para sahabat, Usnida Mubarokah dan Sifaul Asfiya yang selalu ada dan setia
mendengarkah ocehan penulis, dan tidak lupa untuk menasihati penulis saat
malas melanda.

Dan semuanya yang tidak bisa penulis sebutkan satu per satu, terimakasih

sudah menjadi pengalaman terbaik bagi penulis.

Hanya doa baik yang dapat penulis panjatkan, semoga Allah SWT

membalas kebaikan dan ketulusan semua pihak. Peneliti juga berharap bahwa

skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi pengembangan ilmu pengetahuan,

khususnya pada bidang Ilmu Komunikasi.

VI



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL......o it I
LEMBAR PERNYATAAN KEASLIAN ....coviiiiiitct et I
HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSI......cociviiiiiciieeese e i
V[ 1 1 TSRS v
KATA PENGANTAR oottt s e e snae e nnneeenes Vv
UCAPAN TERIMAKASIH ...ttt VI
DAFTAR TS| .ot VI
DAFTAR TABEL ...ttt Xl
DAFTAR GAMBAR ...ttt e e e et e e ae e e nraeeennne e Xl
ABSTRAK e X1l
ABSTRACT ..ottt ettt r ettt XV
BAB | PENDAHULUAN ..ottt 1
1.1 Latar Belakang Masalah...........c.ccccooiiiiiiiiii e 1
1.2 RUMUSAN MASAIAN .....c.ooiiiiie e 5
1.3 TUjuan Penelitian ......ccoeoiiiiie it 5
1.4 Manfaat PENEITIAN .......cvviiiiie e 5
@) MaNTaAt TEOITIS .. .c.eeiiieie e 5

D) MaNTaat PrakuiS.......ccoiiiiieieiiesieeeie e 6

1.5 Sistematika PenuUIISaN. ..........ooiiiiiiiiie s 6
BAB Il KERANGKA KONSEP, TEORI DAN TINJAUAN PUSTAKA .............. 9
2.1 Kerangka KONSEP ......eiueeiiiieiieiteeie s e et ste et sae et ste e e snaeste s e snaenneanes 9
0 00 1 -V SR 9
2.1.2 Komunikasi Periklanan ... 11
2.1.3 ROKOK dalam IKIAN .........ccooviiiiiieic e 13
2.1.4 Maskulinitas dalam Media..........ccccoovrininiiiinencee e 14

2.2 KEIANGKA TOOM.c..cuvieitiiteiteeiietee ettt ettt nee s 16
2.2.1 SEMIOTIKAL ... eveeieeiie sttt ettt sreeneenneas 16
2.2.2 Semiotika Roland Barthes...........ccccooviiiiiiineneneceseeeee e 17

2. Charles Sanders PEITCE .........oiviiiiiieieie s 24

b. Ferdinand de SAUSSUIE..........vcveiierreie e seeee e e ee e e snee e 25

VI



C. LOUIS HJBIMSIEVY ... 26

2.2.3 MASKUIINITAS ....c.veivieiiieieeie e 27
2.2.4 Teori Dominasi Maskulin Pierre Bourdieu..........ccooevvveneeieninnnene. 30

Q. HADITUS. ... 30

D, FIEIG. .. 32

C. Modal (Capital).......coeveiiiiiirie 33

2.2.5 Teori Five Major Codes Roland Barthes ..........ccccocevieevieiii i, 34

A) HEMMENEULIK......oveieiic e e 35

D) SEMIK ... s 35

C) PrO@ITELIK .....coviieieeeic s 36

A) SIMDOLIK. ... 36

€) GNOMIK....ciiiiiie et 37

2.3 TINJAUAN PUSEAKA ......eecvveieeie ettt esaa e nneas 37
2.4 Kerangka PEMIKITAN ........c.cuiiiiiieieiee et 42
BAB Il METODOLOGI PENELITIAN.....coiii e 44
3.1 Paradigma Penelitian............coveiiuieiieiii e 44
3.2 Metode Penelitian.........cooiiiiiiiiiiisiee e 45
3.3 Jenis dan SUMDEr DAta........c.ccueivereiieieere e see e se e see e nee s 46
3.3.1 DAta PIIMEN ..ottt eneas 46
3.3.2 Data SEKUNET ..o 47

3.4 Populasi dan SAMPEL .......ccocoiiiiiieece e 47
3.5 Teknik Pengumpulan Data............cccevveiiiienieie e 49
3.5.1 OBSErVasi ONIINE........cccueieiieiieie e 49
3.5.2 DOKUMENTAST ..covviiieiieiieiie sttt 51

3.6 Teknik Validasi Data...........cccocvviiiieieieieie e 52
3.7 Teknik ANaAlISIS Data........cceiviiiiiiiiiiieieie et 53
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ..o 55
4.1 DESKITPST DALA.......ceiuieiieiiiieieieese st 55
4.1.1 Hasil PENElItIAN ....cooveiiiie e 55

4.2 PEMDANGSAN. ........iiiiiiiiiiiiciee st 61
O o = o 1SS 62



4.2.2 Field (RANAN)........oiiiiie e 64

4.2.3 Modal (CapItal) ......cevvveieiieiiee e s 67
4.2.5 Analisis Teks Menggunakan Five Major Codes Barthes...................... 69

1) Kode HErmenBULIK..........ccucvviieiieie e 70

2) KOOE SEMIK....oiuiiiiieiiesieseeeee et 71

3) KOOE Pro@IletiK .....c..cveeiiiiiiiiesiesieie e 73

4) Kode SIMDOTTK .....ccvviiiiiiic e 73

5) KOAe GNOMIK......coiviiieiiiiieee et 74

BAB V SIMPULAN DAN SARAN ......cootiiireneise et 76
5.1 KESTMPUIAN ...t 76
5.2 SAFAN. ...ttt e r e b e e nnn e nneeeaes 77



DAFTAR TABEL

TaDEH 2.3.1.0 s 39

Xl



DAFTAR GAMBAR

(7T oo O O USRS 3
GAMDAE L.1.2 oo bbb 4
GAMDAN 2.2.2.1 ..o 19
GAMDAN 2.2.2.2 ...ttt 20
GAMDAN 2.2.2.3 ... e e raenreas 20
GAMDAN 2.2.2.4 ... s 21
GaAMDAr 2.2.2.5 ... 22
GaAMDAN 2.4.1 ..o e 42
GaAMDAN 4.1.1.1 .o nres 56
GAMDAN 4.1.1.2 . et 57
GaAMDAN 4.1.1.3 .. e 57
GaAMDAr 4.1.1.4 oo s 58
GAMDAN 4.1.1.5 .t nres 59
GAMDAN 4.1.1.6 ..t nreas 59
GaAMDAN 4.2.1.0 ..o e 62
GAMDAN 4.2.2.1 ..o s 64
GAMDAN 4.2.3.1 ..ot aenres 67

X1



ABSTRAK

Penelitian ini menggali tanda-tanda yang merepresentasikan maskulinitas
dalam iklan rokok gudang garam Edisi Terbitnya Sang Surya. Penelitian ini
menggunakan teori dominasi maskulin milik Pierre Bourdieu, teori semiotika dan
teori five major codes milik Roland Barthes sebagai teori pendukung dalam analisis
teksnya. Penelitian ini menggunakan teori dominasi maskulin untuk menganalisis
habitus, field dan capital. Dan menggunakan teori semiotika Roland Barthes untuk
menganalisis kode denotasi, konotasi dan mitos yang didapatkan dari video iklan
rokok gudang garam sebagai subjek utama penelitian dan menganalisis teks dengan
membedah teks iklan menggunakan teori five major yang terdiri atas 5 bagian yakni
hermeneutik, proairetik, semik, simbolik dan gnomik. Hasil penelitian ini adalah
ditemukannya representasi maskulinitas dalam beberapa scene pada iklan ini, iklan
Rokok Gudang Garam Edisi Terbitnya Sang Surya merepresentasikan nilai
maskulinitas  dengan  penggambaran  sosok  laki-laki  membuktikan
kemaskulinitasanya menggunakan homologi, pertaruhan field dan penggambaran
kesuksesan dan kekayaan sebagai pembuktian sifat maskulin.

Kata Kunci: Iklan, Rokok, Semiotika Roland Barthes, Dominasi Maskulin, Five
Major Codes

X1



ABSTRACT

This research explore the signs that represent masculinity in the Gudang
Garam Cigarette Advertisement of The Sun's Rising Edition. This study uses the
theory of masculine dominance belonging to Pierre Bourdieu, the theory of
semiotics and the theory of Roland Barthes's five major codes as supporting
theories in the analysis of the text. This study uses the theory of masculine
domination to analyze habitus, field and capital. And using Roland Barthes's
semiotic theory to analyze the denotation, connotation and myth codes obtained
from the Gudang Garam cigarette advertisement video as the main subject of the
research and analyze the text by dissecting the advertising text using the five major
theory which consists of 5 parts namely hermeneutic, proairetic, semimic, symbolic
and gnomic. The results of this research are the finding of representations of
masculinity in several scenes in this advertisement, the Gudang Garam Cigarettes
advertisement of The Sun's Rising Edition represents the value of masculinity by
depicting a male figure proving his masculinity using homology, field betting and
depictions of success and wealth as proof of masculinity.

Keywords: Advertising, Cigarettes, Roland Barthes Semiotics, Masculine
Domination, Five Major Codes
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