DAFTAR PUSTAKA

Aghitsni, W. 1., & Busyra, N. (2022). Pengaruh Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Kendaraan Bermotor Di Kota Bogor. Jurnal Ilmiah
Manajemen, Ekonomi, &  Akuntansi  (MEA), 6(3), 38-51.

https://doi.org/10.31955/mea.v613.2271

Alfian, D. C. (2020). Pengaruh Brand Image, Harga, Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Produk Air Mineral Isi Ulang di Diva Water
Surabaya (Vol. 53, Issue 9) [Universitas Wijaya Putra]. https://learn-
quantum.com/EDU/index.html%0Ahttp://publications.lib.chalmers.se/record
s/fulltext/245180/245180.pdf%0Ahttps://hdl.handle.net/20.500.12380/24518
0%0Ahttp://dx.doi.org/10.1016/j.jsames.2011.03.003%0Ahttps://doi.org/10.

1016/j.gr.2017.08.001%0Aht

Andini, D. T. (2022). Pengaruh Citra Merek dan Diferensiasi Produk Shampo
Sunsilk  Hijab di Kota  Praya. Alsys, 2(4), 567-577.

https://doi.org/10.58578/alsys.v2i4.533

Arianty, N., & Andira, A. (2021). Pengaruh Brand Image dan Brand Awareness
Terhadap Keputusan Pembelian. Maneggio: Jurnal Illmiah Magister

Manajemen, 4(1), 39-50. https://doi.org/10.30596/maneggio.v4il .6766

Asti, E., & Ayuningtyas, E. (2020). Pengaruh Kualitas Pelayanan, Kualitas Produk
Dan Harga Terhadap Kepuasan Konsumen. EKOMABIS: Jurnal Ekonomi

Manajemen Bisnis, 1(01), 1-14. https://doi.org/10.37366/ekomabis.v1i01.2

94



95

Astuti, A. D., & Febriatmoko, B. (2023). Diferensiasi Produk, Persepsi Harga, Citra
Merek Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian. Equilibrium: Jurnal
Penelitian Pendidikan Dan Ekonomi, 20(01), 10-19.

https://doi.org/10.25134/equi.v20i01.5154

Cesariana, C., Juliansyah, F., & Fitriyani, R. (2022). Model Keputusan Pembelian
Melalui Kepuasan Konsumen Pada Marketplace. Jurnal Manajemen

Pendidikan Dan Ilmu Sosial, 3(1), 211-224.

Dairina, L., & Sanjaya, V. F. (2022). Pengaruh Brand Image Terhadap Keputusan
Pembelian Produk (Studi pada produk sepatu merek Converse). At-Tawassuth,

7(1), 118-134.

Ernawati, F. A., & Ali, H. (2024). Pengaruh Strategi Pemilihan Pasar, Diferensiasi
Produk, dan Aliansi Strategis terhadap Keunggulan Bersaing. Jurnal Siber

Multi Disiplin (JSMD), 2(1), 10-17.

Ernestivita, G., & Subagyo. (2020). Media Promosi Produk UMKM dengan
Menggunakan EPIC Model. Efektor, 7(1), 1-14.

https://doi.org/10.29407/e.v7i11.14336

Fahreza, S. A., & Sugiat, M. (2022). Pengaruh Diferensiasi Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Teh Botol Sosro. E-Proceeding of

Management, 9(4), 1857-1867.

Fasha, A. F., Robi, M. R., & Windasari, S. (2022). Determinasi Keputusan
Pembelian Melalui Minat Beli: Brand Ambassador Dan Brand Image

(Literature Review Manajemen Pemasaran). Jurnal Manajemen Pendidikan

Dan Ilmu Sosial, 3(1), 30-42. https://doi.org/10.38035/jmpis.v311.840



96

Fauzi, D. H. F., & Ali, H. (2021). Determination of Purchase and Repurchase
Decisions: Product Quality and Price Analysis (Case Study on Samsung
Smartphone Consumers in the City of Jakarta). Dinasti International Journal
of Digital Business Management, 2(5), 794-810.

https://doi.org/10.31933/dijdbm.v2i5.965

Gunarsih, C. M., Kalangi, J. A. F., & Tamengkel, L. F. (2021). Pengaruh Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Di Toko Pelita Jaya Buyungon
Amurang. Productivity, 2(1), 69-72.

https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/productivity/article/view/32911

Guntara, S. P. (2021). Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembeli Seragam

Futsal Pada Toko Focus Konveksi Di Pekanbaru. Universitas Islam Riau.

Hafidzi, M. K., Rizqi, F., & Jumani, A. (2022). Literature Review Pengaruh Harga,
Kualitas Produk Dan Lokasi Terhadap Pengambilan Keputusan Pembelian.

Jurnal Ilmu Multidisplin, 1(1), 203-214. https://doi.org/10.38035/jim.v111.30

Indri, F. Z., & Putra, G. H. (2022). Pengaruh Ukuran Perusahaan Dan Konsentrasi
Pasar Terhadap Kualitas Laporan Keuangan Pada Perusahaan Sektor Industri
Barang Konsumsi Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia Pada Tahun 2016-
2020. Jurnal llmu Manajemen, Ekonomi Dan Kewirausahaan, 2(2), 236-252.

https://doi.org/10.55606/jimek.v2i2.242

Intan, R., Hildayanti, H., & Ulum, M. B. (2024). Pengaruh Kualitas Produk, Brand
Image, dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Studi pada
Pelanggan Warung Sop Bang Rio Cabang Demang Lebar Daun — Palembang).

Jurnal Ekonomi Bisnis, Manajemen Dan Akuntansi (JEBMA), 4(1), 394—414.



97

https://doi.org/10.47709/jebma.v4i11.3628

Maabuat, O.R.J., H Dotulong, L. O., & Rotinsulu, J. J. (2021). Influence of Product
Differentiation Strategy and Promotion Towards Decision of Purchase in Pt.

Hasjrat Abadi Manado (Tendean). Emba, 9(3), 1711-1720.

Marbun, M. B., Ali, H., & Dwikoco, F. (2022). Pengaruh Promosi, Kualitas
Pelayanan Dan Keputusan Pembelian Terhadap Pembelian Ulang (Literature
Review Manajemen Pemasaran). Jurnal Manajemen Pendidikan Dan Ilmu

Sosial, 3(2), 716-727. https://dinastirev.org/JMPIS/article/view/1134

Marlius, D., & Jovanka, N. (2023). Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Y.O.U Pada Hasanah Mart Air Haji. Jurnal

Economina, 2(2), 476-490. https://doi.org/10.55681/economina.v2i2.326

Martini, T. (2015). Analisis Pengaruh Harga, Kualitas Produk Dan Desain
Terhadap Keputusan Pembelian Kendaraan Bermotor Merek Honda Jenis
Skutermatic. Jurnal Penelitian, 9(1), 113-132.

https://doi.org/10.21043/jupe.v9il.854

Munzir, T., Tanjung, R., Ismanto, W., Arifin, A., & Manan, A. (2021). Pengaruh
Kualitas Layanan Dan Kualitas Produk Terhadap Kepuasan Nasabah. Jurnal

Dimensi, 10(1), 178-196. https://doi.org/10.33373/dms.v1011.2986

Nawangsih. (2016). Peranan Strategi Diferensiasi Produk Berbasis Creative
Entepreneur Untuk Meningkatkan Keunggulan Kompetitif Produk. Prosiding

Seminar Nasional, 2(4), 79-90.

Ningsih, S., & Pradanawati, S. L. (2021). The Influence Of Brand Image, Price And



98

Promotion On Purchase Decision (Case Study on Gea Geo Store). Business
and Accounting Research (IJEBAR) Peer Reviewed-International Journal,

5(3), 1-12. https://jurnal.stie-aas.ac.id/index.php/IJEBAR

Norvadewi, Sampe, F., Ardianto, R., & Yusuf, M. (2023). The Impact Of Brand
Image And Price Online Product Purchase Decisions At Shopee. Asian
Journal of Management Entrepreneurship and Social Science, 03(01), 336—

351. http://www.ajmesc.com/index.php/ajmesc/article/view/130

Nurfauzi, Y., Taime, H., Hanafiah, H., Yusuf, M., Asir, M., Majenang, S., Jambatan
Bulan, S., Bina Bangsa, U., Bandung, S., & Makassar, 1. (2023). Literature
Review: Analysis Of Factors Influencing Purchasing Decisions, Product
Quality And Competitive Pricing Literature Review: Analisis Faktor yang
Mempengaruhi Keputusan Pembelian, Kualitas Produk dan Harga Kompetitif.
Management Studies and Entrepreneurship Journal, 4(1), 183-188.

http://journal.yrpipku.com/index.php/msej

Nuryani, F. T., Nurkesuma, & Hadibrata, B. (2022). Korelasi Keputusan
Pembelian: Kualitas Produk, Persepsi Harga Dan Promosi (Literature Review
Manajemen Pemasaran). Jurnal Ekonomi Manajemen Sistem Informasi, 3(4),

452-462. https://doi.org/10.31933/jemsi.v3i4.977

Padilah, T. N., & Adam, R. 1. (2019). Analisis Regresi Linier Berganda Dalam
Estimasi Produktivitas Tanaman Padi Di Kabupaten Karawang. FIBONACCI:
Jurnal  Pendidikan  Matematika Dan  Matematika, 52), 117.

https://doi.org/10.24853/fbc.5.2.117-128

Pandiangan, K., Masiyono, M., & Dwi Atmogo, Y. (2021). Faktor-Faktor Yang



99

Mempengaruhi Brand Equity: Brand Trust, Brand Image, Perceived Quality,
& Brand Loyalty. Jurnal Ilmu Manajemen Terapan, 2(4), 471-484.

https://doi.org/10.31933/jimt.v2i4.459

Permatasari, E., Luthfiana, H., Pratama, N. A., & Ali, H. (2022). Faktor-Faktor
Yang Mempengaruhi Pembelian Ulang: Promosi, Harga dan Produk. Journal
of Economic, Business and Engineering (JEBE), 3(5), 469-478.

https://doi.org/10.31933/jimt.v3i5

Pratama, R., Aisyah, S. A., Putra, A. M., Sirodj, R. A., & Afgan, M. W. (2023).
Correlational Research. JIIP - Jurnal Illmiah Ilmu Pendidikan, 6(3), 1754—

1759. https://doi.org/10.54371/jiip.v613.1420

Pratiwi, N. D., & Fadhli, K. (2021). Pengaruh Digital Marketing, Kualitas Produk,
dan Emosional Terhadap Kepuasan Konsumen Poskopi Zio Jombang. Jurnal

Inovasi Penelitian, 2(2), 603-612.

Ragatirta, L. P., & Tiningrum, E. (2021). Pengaruh Atmosphere Store, Desain
Produk dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus di
Rown Division Surakarta). Excellent, 7(2), 143-152.

https://doi.org/10.36587/exc.v7i2.793

Rahayu, H. D., & Yosepha, S. Y. (2021). Pengaruh Diferensiasi Produk dan
Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Hevit-C 500 MG Pada
Masa Pandemi Covid-19 di PT. Hexpharm Jaya. Jurnal Inovatif Mahasiswa

Manajemen, 2(1), 1-8.

Renaningtyas, A. R., Wahyuni, A. D., & Oktarina, L. (2022). Faktor-Faktor Yang

Mempengaruhi Pembelian Konsumen : Promosi , Harga Dan Produk. Jurnal



100

Ilmu Manajemen Terapan, 3(5), 522-529.

Rizal, R., Pardiman, & Dianawati, E. (2023). Pengaruh Digitalisasi Marketing,
Brand Image, Dan Diferensiasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Produk Eiger. Jurnal Riset Manajemen, 12(02), 1527-1536.

Rosmaniar, A., Rahmawati, A., Riandi, R., Suci Martasari, S., & Ganesha, T. P.
(2021). pengaruh harga, kualitas produk, dan kepuasan konsumen terhadap
keputusan pembelian pada Thrift store di Instagram. Digital Economic,
Management and Accounting Knowledge Development (DEMAnD), 2(1), 1—

10. https://doi.org/10.46757/demand.v2i1.140

Sanaky, M. M., Saleh, L. M., & Titaley, H. D. (2021). Analisis Faktor-Faktor
Keterlambatan Pada Proyek Pembangunan Gedung Asrama Man 1 Tulehu
Maluku Tengah. Jurnal Simetrik, 11(1), 432-439.

https://doi.org/10.31959/js.v11i1.615

Sari, A. J., & Cahya, A. D. (2022). Pengaruh Brand Image terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen : Studi Kasus Variabel Green Marketing dan Brand
Ambassador UMKM Ngudi Rejeki Kelorida. Al-Kharaj : Jurnal Ekonomi ,
Keuangan & Bisnis Syariah, 4(2), 308-327.

https://doi.org/10.47467/alkharaj.v43i2.644

Septyadi, M. A. K., Salamah, M., & Nujiyatillah, S. (2022). Literature Review
Keputusan Pembelian Dan Minat Beli Konsumen Pada Smartphone: Harga
Dan Promosi. Jurnal Manajemen Pendidikan Dan Ilmu Sosial, 3(1), 301-313.

https://doi.org/10.38035/jmpis.v311.876

Sinaga, R. P. Y. B., & Hutapea, J. Y. (2022). Analisis Pengaruh Brand Image,



101

Harga, Dan Review Product Terhadap Keputusan Pembelian Skincare Wardah

pada Mahasiswa Unai. Jurnal Intelektiva, 3(8), 12-25.

Sintia, 1., Pasarella, M. D., & Nohe, D. A. (2022). Perbandingan Tingkat
Konsistensi Uji Distribusi Normalitas Pada Kasus Tingkat Pengangguran di

Jawa. Prosiding Seminar Nasional Matematika, Statistika, Dan Aplikasinya,

2(2), 322-333.

Sjahruddin, H., Akbar, S., Tangngisalu, J., & Pascawati, P. N. S. (2021). Dampak
Promosi, Harga, Dan Diferensiasi Produk Dalam Meningkatkan Keputusan
Pembelian. Jurnal Administrasi Dan Manajemen, 10(2), 172-179.

https://doi.org/10.52643/jam.v10i2.1013

Sugiyono. (2016). Metode Penelitian & Pengembangan. Alfabeta.

Sutanza, B., & Widiyanto, I. (2013). Study Tentang Brand Loyalty Kendaraan

Niaga di Semarang. Diponegoro Journal of Management, 2(2), 1-9.

Tehuayo, E. (2021). Pengaruh Diferensiasi Produk, Inovasi Produk, dan Iklan
terhadap Loyalitas Konsumen Shampo Sunsilk di Kota Ambon. Jurnal
Nasional Manajemen Pemasaran & SDM, 2(2), 69-88.

https://doi.org/10.47747/ijnmpsdm.v2i2.277

Usman, H., & Riyanto, K. (2019). Pengaruh kualitas pelayanan, promosi dan harga
terhadap keputusan pembelian pada toko online Lazada di Cikarang Selatan.
Jurnal Ilmiah Manajemen Pemasaran, 53(9), 3.
https://ecampus.pelitabangsa.ac.id/pb/AmbilLampiran?ref=2503 1 &jurusan=
&jenis=Item&usingld=false&download=false&clazz=ais.database.model.file

.LampiranLain



102

Watung, V. A., Wenas, R. S., & Kawet, R. C. (2022). Analisis Pengaruh Kualitas
Produk, Diferensiasi Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada
Pt Alfamart Cabang Motoling Minsel. Jurnal EMBA : Jurnal Riset Ekonomi,
Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 10(2), 82.

https://doi.org/10.35794/emba.v10i2.39400

Winasis, C. L. R., Widianti, H. S., & Hadibrata, B. (2022). Determinasi Keputusan
Pembelian: Harga, Promosi Dan Kualitas Produk (Literature Review

Manajemen Pemasaran). Jurnal llmu Manajemen Terapan, 3(4), 452—462.

Yuvira, I. A., Siregar, M. Y., & Sabrina, H. (2021). Pengaruh Harga Dan
Diferensiasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Suzuki

Satria Fu di Medan Sumatera Utara. Jurnal Ilmiah Manajemen Dan Bisnis

(JIMBI), 2(1), 81-85. https://doi.org/10.31289/jimbi.v211.485

Zusrony, E. (2012). Perilaku Konsumen di Era Modern. Yayasan Prima Agus

Teknik.



