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[bookmark: _Hlk210507583]Radio masih menjadi media yang efektif dalam menyampaikan pesan persuasif, salah satunya melalui iklan berbentuk testimoni. Penelitian ini mengkaji pemaknaan pendengar Radio Citra Amilia Bumiayu terhadap iklan testimoni Habutop dengan teori resepsi Stuart Hall (encoding/decoding). Tujuannya untuk mengetahui bagaimana pendengar menafsirkan isi pesan, apakah berada pada posisi dominan, negosiasi, atau oposisi.Penelitian menggunakan paradigma konstruktivis dengan metode kualitatif deskriptif. Data diperoleh melalui wawancara mendalam dengan sepuluh pendengar yang pernah mendengarkan iklan, dilengkapi observasi siaran. Analisis dilakukan melalui reduksi, penyajian, dan penarikan kesimpulan, dengan validitas diuji melalui triangulasi sumber. Hasil penelitian menunjukkan tiga makna utama yang dikodekan dalam iklan, yaitu khasiat herbal alami, kesaksian nyata, dan ajakan konsumsi. Dari sisi penerimaan, empat informan berada pada posisi dominan-hegemonik, empat pada posisi negosiasi, dan dua pada posisi oposisi.
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Radio remains an effective medium for conveying persuasive messages, one of which is through testimonial advertisements. This study examines Radio Citra Amilia Bumiayu listeners' interpretation of Habutop testimonial advertisements using Stuart Hall's reception theory (encoding/decoding). The aim is to determine how listeners interpret the message content, whether they are in a dominant, negotiating, or oppositional position. The study uses a constructivist paradigm with a descriptive qualitative method. Data were obtained through in-depth interviews with ten listeners who had heard the advertisement, supplemented by broadcast observations. The analysis was conducted through reduction, presentation, and conclusion drawing, with validity tested through source triangulation. The results of the study show three main meanings encoded in the advertisement, namely natural herbal properties, real testimonials, and invitations to consume. In terms of reception, four informants were in a dominant-hegemonic position, four in a negotiating position, and two in an oppositional position. 
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