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MOTTO 

 

“Not everything must be shown to the world” 

 

“Hiduplah dengan baik dan tenang, carilah kebahagiaan dan tempat dimana 

dirimu dihargai, jadilah manusia yang memanusiakan manusia, utamakan diri 

sendiri, love your self berfore someone else". 

 

“jangan berubah jadi jahat, meski baikmu tidak dihargai” 
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Bumiayu, 23 September 2025 

 

 

Dwi Rahma Aolia 

NIM. 43221020  



 

vii 

 

UCAPAN TERIMAKASIH 

Dalam proses penyusunan skripsi ini, tidak lepas dari semua pihak yang 

membantu penulis dalam menyelesaikan tugas akhiri ini, banyak doa, dukungan 

dan motivasi yang sangat berarti bagi penulis. Berkat bantuan dan dorongan dari 

berbagai pihak dan tentunya allah SWT yang selalu melimpahkan rahmat, cinta dan 

memberikan kemudahan bagi segala urusan penulis. Maka, skripsi sederhana ini 

akhirnya dapat diselesaikan. Untuk itu penulis ingin mempersembahkan karya ini 

dan mengucapkan terimaksih kepada: 

1. Dr. Muh. Kadarisman, S.H., M.Si. Selaku rektor Universitas Peradaban  

2. Aan Herdiana, S.Kom.I., M.Sos. selaku dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Universitas Peradaban.  

3. Reza Abineri, S.I.Kom., M.I.Kom. selaku Ketua Program Studi Ilmu 

Komuniksi Universitas Peradaban. 

4. Aswhar Anis, S.IP., M.Si. selaku dosen pembimbing yang telah membimbing 

dan membantu dengan keikhlasan dan kesabaran sehingga skripsi ini dapat 

dibuat dengan baik.  

5. Aan Herdiana, S.Kom.I., M.Sos, Reza Abineri, S.I.Kom., M.I.Kom. selaku 

dosen penguji I dan penguji II yang telah memberikan masukan dan saran 

bagi penulisan skripsi ini.  

6. Seluruh Dosen Pengajar dan Staf di Program Studi Ilmu Komuniksi. 

7. Ayahanda tercinta, Bapak Ruswat, yang telah mengorbankan segalanya  demi 

keberhasilan anaknya baik secara moril maupun materil. Terima kasih atas 

doa, kerja keras, kasih sayang, dan dukungan tiada henti yang menjadi sumber 

kekuatan bagi penulis untuk terus berjuang dan tidak menyerah. 

8. Almh. Ibu Rohayati, yang meski telah tiada, kasih sayang dan doa tulusmu 

senantiasa hidup dalam setiap langkah penulis. Kehadiran Ibu dalam 

kenangan adalah kekuatan, dan do’a Ibu yang  tak pernah terputus adalah 

cahaya yang menuntun penulis hingga titik ini. 



 

viii 

 

9. Saudara tersayang my twin Dwi Rahmi Aolia, yang selalu mendampingi dan 

membantu berbagai perjalanan penulis dari masa perkuliahan hingga di 

tahap penyelesaian skripsi ini. 

10.  Kakak dan kakak ipar penulis Melia Khasanah dan Joko Hermawan serta 

keponakanku M. Raka Hermawan yang turut menjadi bagian yang 

mendukung penulis. 

11. Teruntuk Adik tersayang penulis M. Azri Arrahman yang sangat penulis 

sayangi yang turut menjadi bagian yang mendukung penulis.  

12. Mbah Hormat Family, yang selalu memberikan doa, dan dukungan, selalu 

menghadirkan keceriaan di setiap kesempatan serta menemani dalam 

keadaan apapun. Kepada Mbah Anta Family atas segala bentuk dukungan, 

baik moril maupun materil, yang sangat berarti dalam proses penyusunan 

skripsi ini 

13. Teman-teman penulis Ira, Kia, Mba Bunga, Tarisa, dan Lintang yang selalu 

membersamai penulis serta memberikan pengertian dan penerimaan atas 

segala kekurangan penulis sejak awal hingga akhir masa perkuliahan ini.  

14. sahabat-sahabat masa kecil hingga kini, yaitu Cicih, Sifa, Riska, Fani, dan 

Rahmi Aolia (Carawak Squad). yang selalu ada, menjadi tempat berbagi 

tawa, candaan, dan kebersamaan yang hangat. Bersama kalian, seketika 

beban dan penatnya kuliah terasa hilang begitu saja. 

15. Teman-teman penulis Elin Agni (Ai), Andika, Ameliyasari dan cahyani 

yang  turut menjadi bagian yang mendukung penulis.  

16.  kepada seluruh teman sekelas Ilmu Komunikasi ’21 Universitas Peradaban 

yang telah menjadi bagian dari perjalanan studi penuh cerita. 

17.  Last but not least, semua pihak yang telah membantu dan berkontribusi 

dalam proses penyusunan tugas akhir ini.  

  



 

ix 

 

ABSTRAK 

Radio masih menjadi media yang efektif dalam menyampaikan pesan persuasif, 

salah satunya melalui iklan berbentuk testimoni. Penelitian ini mengkaji 

pemaknaan pendengar Radio Citra Amilia Bumiayu terhadap iklan testimoni 

Habutop dengan teori resepsi Stuart Hall (encoding/decoding). Tujuannya untuk 

mengetahui bagaimana pendengar menafsirkan isi pesan, apakah berada pada posisi 

dominan, negosiasi, atau oposisi.Penelitian menggunakan paradigma konstruktivis 

dengan metode kualitatif deskriptif. Data diperoleh melalui wawancara mendalam 

dengan sepuluh pendengar yang pernah mendengarkan iklan, dilengkapi observasi 

siaran. Analisis dilakukan melalui reduksi, penyajian, dan penarikan kesimpulan, 

dengan validitas diuji melalui triangulasi sumber. Hasil penelitian menunjukkan 

tiga makna utama yang dikodekan dalam iklan, yaitu khasiat herbal alami, 

kesaksian nyata, dan ajakan konsumsi. Dari sisi penerimaan, empat informan 

berada pada posisi dominan-hegemonik, empat pada posisi negosiasi, dan dua pada 

posisi oposisi. 

Kata Kunci: Pemaknaan, Resepsi, Teori Stuart Hall, Iklan Testimoni, Radio Citra 

Amilia. 
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ABSTRACT 

Radio remains an effective medium for conveying persuasive messages, one of 

which is through testimonial advertisements. This study examines Radio Citra 

Amilia Bumiayu listeners' interpretation of Habutop testimonial advertisements 

using Stuart Hall's reception theory (encoding/decoding). The aim is to determine 

how listeners interpret the message content, whether they are in a dominant, 

negotiating, or oppositional position. The study uses a constructivist paradigm with 

a descriptive qualitative method. Data were obtained through in-depth interviews 

with ten listeners who had heard the advertisement, supplemented by broadcast 

observations. The analysis was conducted through reduction, presentation, and 

conclusion drawing, with validity tested through source triangulation. The results 

of the study show three main meanings encoded in the advertisement, namely 

natural herbal properties, real testimonials, and invitations to consume. In terms 

of reception, four informants were in a dominant-hegemonic position, four in a 

negotiating position, and two in an oppositional position.  

Keywords: Meaning, Reception, Stuart Hall's theory, Testimonial Advertising, 

Radio Citra Amilia, 
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