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ABSTRAK 

Dalam menghadapi dinamika persaingan usaha yang semakin ketat, khususnya di 

sektor Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM), pelaku usaha dituntut untuk 

memiliki keunggulan bersaing yang berkelanjutan. Jumlah UMKM yang 

meningkat di Indonesia menjadi tantangan tersendiri bagi para pelaku usaha. Hal 

ini dikarenakan jumlah pesaing usaha meningkat bersama dengan jumlah UMKM, 

sehingga UMKM harus selalu memperhatikan keinginan konsumen dan 

memenuhi harapan konsumen agar usaha mereka dapat bertahan. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, inovasi produk, labelisasi halal, 

orientasi pasar dan strategi pemasaran terhadap keunggulan bersaing pada UMKM 

Paguyuban Pelaku Usaha Banyumas. Data yang digunakan merupakan data primer 

yang diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada 97 responden, dengan teknik 

pengambilan sampel menggunakan metode non probability sampling melalui 

purposive sampling. Analisis data dilakukan dengan menggunakan analisis 

deskriptif dan regresi linear berganda dengan bantuan software SPSS. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa harga dan inovasi produk berpengaruh positif 

terhadap keunggulan bersaing UMKM Paguyuban Pelaku Usaha Banyumas. 

Sementara itu, labelisasi halal, orientasi pasar dan strategi pemasaran tidak 

berpengaruh terhadap keunggulan bersaing. Temuan ini menunjukkan bahwa 

ditengah intensitas persaingan yang tinggi, penepatan harga yang tepat dan 

pengembangan inovasi produk menjadi faktor krusial dalam memperkuat posisi 

bersaing UMKM di pasar.  

Kata kunci: Harga, Inovasi Produk, Labelisasi Halal, Orientasi Pasar, Strategi 

Pemasaran, Keunggulan Bersaing 
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ABSTRACT 

In facing the increasingly fierce business competition, particularly in the Micro, 

Small, and Medium Enterprises (MSMEs) sector, business actors are required to 

have a sustainable competitive advantage. The increasing number of MSMEs in 

Indonesia presents a challenge for business actors. This is because the number of 

business competitors increases along with the number of MSMEs, so MSMEs must 

always pay attention to consumer desires and meet consumer expectations so that 

their businesses can survive. This study aims to analyze the influence of price, 

product innovation, halal labeling, market orientation, and marketing strategy on 

competitive advantage in MSMEs of the Banyumas Business Association. The data 

used are primary data obtained through distributing questionnaires to 97 

respondents, with a sampling technique using a non-probability sampling method 

through purposive sampling. Data analysis was carried out using descriptive 

analysis and multiple linear regression with the help of SPSS software. The results 

of the study indicate that price and product innovation have a positive effect on 

the competitive advantage of MSMEs of the Banyumas Business Association. 

Meanwhile, halal labeling, market orientation, and marketing strategy do not 

affect competitive advantage. These findings indicate that amidst intense 

competition, appropriate pricing and product innovation are crucial factors in 

strengthening the competitive position of MSMEs in the market. 

Keywords: Price, Product Innovation, Halal Labeling, Market Orientation, 

Marketing Strategy, Competitive Advantage 
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