Bagi peneliti selanjutnya

Penelitian ini terbatas pada variabel lokasi, persepsi harga, minat
berkunjung, dan keputusan berkunjung.untuk penelitian selanjutnya
diharapkan menambahkan variabel yang belum diteliti pada penelitian
ini seperti fasilitas, kualitas pelayanan, citra destinasi dan lebih bervariasi
dengan menambahkan variabel mediasi yang berbeda. Sehingga dapat
memberikan ide-ide baru dalam sebauah penelitian khususnya pada
didang pemasaran. Untuk metode dapat diperdalam menggunakan

metode lain yang belum di teliti.
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