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ABSTRAK

Pariwisata merupakan sektor usaha yang mempunyai peran penting dalam
meningkatkan pendapatan asli daerah sehingga semakin banyaknya pengunjung
akan meningkatkan pendapatan daerah. Wisatawan dalam pengambilan keputusan
berkunjung didasari oleh beberapa faktor diantaranya media sosial, daya tarik, dan
minat berkunung. Tujuan penelitian ini ialah untuk menguji dan menganalisis
pengaruh media sosial dan daya tarik terhadap keputusan berkunjung dengan
menggunakan minat berkunjung sebagai variabel mediasi. Metode penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan explanatory research. Pengambilan
sampel dalam penelitian ini ditentukan dengan Accidental Sampling. Jumlah
sampel dalam penelitian ini ditetapkan sebesar 160 sampel. Metode pengumpulan
data dalam penelitian ini memakai Kuesioner. Analisis data menggunakan bantuan
perangkat lunak SmartPLS v. 4. Hasil penelitian ini menyatakan bahwa: 1) Media
sosial tidak berpengaruh terhadap keputusan berkunjung. 2) Daya Tarik wisata
berpengaruh positif terhadap keputusan berkunjung. 3) Media sosial berpengaruh
positif terhadap minat berkunjung. 4) Daya tarik berpengaruh positif terhadap
minat berkunjung. 5) Minat berkunjung berpengaruh positif terhadap keputusan
berkunjung. 6) Minat berkunjung dapat memediasi pengaruh media sosial
terhadap keputusan berkunjung. 7) Minat berkunjung dapat memediasi pengaruh
daya tarik wisata terhadap keputusan berkunjung.

Kata Kunci: Media sosial, Daya Tarik, Keputusan berkunjung, Minat
Berkunjung.
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ABSTRACT

Tourism is a business sector that plays an important role in increasing local
revenue so that the increasing number of visitors will increase local revenue.
Tourists decision to visit is based on several factors including media social,
attractions, and interest in visiting. The purpose of this study is to test and analyze
influence of social media and attractions on visiting decisions by using visiting
interests as a mediating variable. This research method uses a quantitative
approach with explanatory research. Sampling in this study was determined by
Accidental Sampling. The number of samples in this study was set at 160 samples.
The data collection method in this study used a Questionnaire. Data analysis used
the help of SmartPLS v. 4 software. The results of this study state that: 1) Social
media does not affect visiting decisions. 2) Attractions have a positive effect on
visiting decisions. 3) Social media has a positive effect on visiting interests. 4)
Attractions have a positive effect on visiting interests. Fifth, visiting interests have
a positive effect on visiting decisions. 6) Visiting interest can mediate the influence
of social media on visiting decisions. 7) Visiting interests can mediate the
influence of tourist attractions on visiting decisions.

Keywords: Social media, Attraction, Visiting decision, Visiting interest
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