ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, kualitas produk dan promosi terhadap keputusan pembelian dengan minat beli sebagai mediasi. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 97 responden merupakan pengguna produk Garnier yang tersebar di seluruh Indonesia. Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan teknik non probability dengan metode accidental sampling pada bulan Juni 2023. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda menggunakan program IBM SPSS Statistic 26. Hipotesis yang diajukan adalah terdapat pengaruh harga, kualitas produk dan promosi terhadap keputusan pembelian dengan minat beli sebagai mediasi. Skala pengukuran menggunakan skala likert. Sumber data dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif dan analisis regresi linier berganda dengan uji F dan uji t, serta menggunakan uji sobel. Hasil penelitian menunjukan bahwa : 1) Harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, 2) harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, 3) Promosi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, 4) Harga berpengaruh positif terhadap minat beli, 5) Kualitas produk berpengaruh positif terhadap minat beli, 6) Promosi berpengaruh positif terhadap minat beli, 7) Minat beli berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, 8) Minat beli memediasi pengaruh harga terhadap keputusan pembelian, 9) Minat beli memediasi pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian. 10) Minat beli memediasi promosi terhadap keputusan pembelian.
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ABSTRACT
This study aims to determine the effect of price, product quality and promotion on purchasing decisions with buying interest as mediation. This research is a quantitative research. The sample in this study was 97 respondents who are users of Garnier products spread all over Indonesia. The sampling technique was carried out using a non-probability technique with the accidental sampling method in June 2023. The data collection technique in this study used a questionnaire. The data analysis technique used multiple linear regression analysis using the IBM SPSS Statistics 26 program. The hypothesis put forward is that there is an influence of price, product quality and promotion on purchasing decisions with buying interest as mediation. The measurement scale uses a Likert scale. Sources of data in this study are primary data and secondary data. The data analysis method used is descriptive analysis and multiple linear regression analysis with the F test and t test, as well as using the Sobel test. The results showed that: 1) Price has a positive effect on purchasing decisions, 2) Price has a positive effect on purchasing decisions, 3) Promotion has a positive effect on purchasing decisions, 4) Price has a positive effect on purchase intention, 5) Product quality has a positive effect on purchase intention , 6) Promotion has a positive effect on purchase intention, 7) Purchase intention has a positive effect on purchasing decisions, 8) Purchase intention mediates the effect of price on purchasing decisions, 9) Purchase intention mediates the effect of product quality on purchasing decisions. 10) Buying interest mediates the promotion of purchasing decisions.


Keywords: Product Quality, Promotion,Price, Purchase Decision and Purchase Intention
