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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh promosi penjualan, kualitas produk, citra merek dan harga terhadap keputusan pembelian (studi kasus pada minyak goreng Bimoli). Sampel pada penelitian ini berjumlah 97 orang. Teknik pengambilan sampel ini menggunakan non probability sampling dengan metode accidental sampling. Teknik analisis data dalam penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode analisis deskriptif, uji asumsi klasik, regresi linear berganda dan uji instrumen dengan bantuan SPSS v22. Hasil menunjukan bahwa variabel promosi penjualan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian . Kata kunci: Promosi Penjualan, Kualitas Produk, Citra Merek, Harga, Keputusan Pembelian.
