DAFTAR PUSTAKA

Adila, S. N., & Aziz, N. (2019). Pengaruh Strategi Promosi terhadap Keputusan
Pembelian yang dimediasi oleh minat beli pada konsumen Restoran KFC

cabang khatib Sulaiman Padang.

Adila, S. N., & Aziz, N. (2019). Pengaruh Strategi Promosi terhadap Keputusan
Pembelian yang dimediasi oleh minat beli pada konsumen Restoran KFC

cabang khatib Sulaiman Padang.

Algiffary, M. A., Wahab, Z., Shihab, M. S., & Widiyanti, M. (2020). Pengaruh
Celebrity Endorser, Online Advertising dan Word of Mouth terhadap Minat
Beli Konsumen pada E-Commerce Tokopedia. AMAR (Andalas Management
Review), 4(2), 16-31.

Algiffary, M. A., Wahab, Z., Shihab, M. S., & Widiyanti, M. (2020). Pengaruh
Celebrity Endorser, Online Advertising dan Word of Mouth terhadap Minat
Beli Konsumen pada E-Commerce Tokopedia. AMAR (Andalas Management
Review), 4(2), 16-31.

Algiffary, M. A., Wahab, Z., Shihab, M. S., & Widiyanti, M. (2020). Pengaruh
Celebrity Endorser, Online Advertising dan Word of Mouth terhadap Minat
Beli Konsumen pada E-Commerce Tokopedia. AMAR (Andalas Management
Review), 4(2), 16-31.

Azizah, Y. J., & Fikriyah, K. (2023). PENGARUH CELEBRITY ENDORSEMENT
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN MUSLIM PADA
PRODUK SCARLETT WHITENING DI SURABAYA. Komitmen: Jurnal
Ilmiah Manajemen, 4(1), 37-47.

Erlyana, Y. (2019, February). Pengaruh Desain Kemasan Produk Lokal Terhadap
Minat Beli Menggunakan Model VIEW: Studi Kasus Keripik Maicih. In

105



SENADA (Seminar Nasional Manajemen, Desain dan Aplikasi Bisnis
Teknologi) (Vol. 2, pp. 302-308).

Herawati, H., & Muslikah, M. (2019). Pengaruh Promosi Dan Desain Kemasan
Terhadap Keputusan Pembelian Sariayu Putih Langsat. Kinerja, 2(01), 17-35.

Kolinug, M. S., Mananeke, L., & Tampenawas, J. (2022). Pengaruh Brand Ambassador
Dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Revlon (Studi
Kasus Pada Mahasiswa Universitas Sam Ratulangi). Jurnal EMBA: Jurnal
Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 10(3), 101-111.

Mubarok, D. A. A. (2016). Pengaruh Celebrity Endorsement terhadap Minat Beli
Konsumen. Jurnal Indonesia Membangun, 15(3), 1-16.

Mubarok, D. A. A. (2016). Pengaruh Celebrity Endorsement terhadap Minat Beli

Konsumen. Jurnal Indonesia Mem

Mukhroji, M. (2017). Analisis Pengaruh Faktor-Faktor Positioning Produk Terhadap
Citra Merek Pada Produk Roudup Biosorb 480 SL di Brebes Selatan:
Array. JBIMA (Jurnal Bisnis dan Manajemen), 5(2), 152-169.

Muslimin, H., Semmaila, B., & Arfah, A. (2022). Pengaruh Brand Image terhadap
Keputusan Pembelian Produk Pisang Goreng Nugger di Kota Makassar.
YUME: Journal of Management, 5(1), 170-176.

Nggilu, M., Tumbel, A., & Djemly, W. (2019). Pengaruh Viral Marketing, Celebrity
Endorser, Dan Brand Awareness Terhadap Keputusan Pembelian Pada Geprek
Bensu Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan
Akuntansi, 7(3).

Permatasari, B. (2019). Pengaruh Daya Tarik, Kepercayaan, Dan Keahlian Celebrity
Endorser Terhadap Keputusan Pembelian. TECHNOBIZ: International Journal
of Business, 2(2), 76-81.

106



Pintubatu, C., & Saputri, M. E. (2021). Pengaruh Brand Image Dan Brand Ambassado
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Tokopedia. eProceedings of

Management, 8 (5).

Pramudita, R. A., & Antika, R. W. (2021). Analisis Pengaruh Bauran Pemasaran dan
Kemasan Terhadap Keputusan Pembelian Air Mineral. 1QTISHADequity
jurnal MANAJEMEN, 3(2), 290-302.

Purwoko, S., & Haryana, A. (2020). Pengaruh kemasan, kualitas dan harga produk susu
terhadap kepuasan dan loyalitas pelanggan PT. Dwimitra Usaha Global. Jurnal
Administrasi dan Manajemen, 10(2), 117-126.

Purwoko, S., & Haryana, A. (2020). Pengaruh kemasan, kualitas dan harga produk susu
terhadap kepuasan dan loyalitas pelanggan PT. Dwimitra Usaha Global. Jurnal
Administrasi dan Manajemen, 10(2), 117-126.

Rahma, O. (2020). PENGARUH VARIASI DAN KEMASAN PRODUK
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA ES KRIM AICE DI
BENGKULU (STUDI KASUS MAHASISWA FEBI) (Doctoral dissertation,
IAIN BENGKULU).

Sari, S. P. (2020). Hubungan Minat Beli Dengan Keputusan Pembelian Pada

Konsumen. Psikoborneo: Jurnal IImiah Psikologi, 8 (1), 147.

Sari, S. P. (2020). Hubungan Minat Beli Dengan Keputusan Pembelian Pada

Konsumen. Psikoborneo: Jurnal limiah Psikologi, 8(1), 147.

Sari, S. P. (2020). Hubungan Minat Beli Dengan Keputusan Pembelian Pada

Konsumen. Psikoborneo: Jurnal llmiah Psikologi, 8(1), 147.

Siregar, A. P., Tannady, H., Jusman, I. A., Cakranegara, P. A., & Arifin, M. S. (2022).
Peran Harga Produk Dan Brand Image Terhadap Purchase Decision Produk

107



Cold Pressed Juice Re. Juve. Management Studies and Entrepreneurship
Journal (MSEJ), 3(5), 2657-2665.

Solihin, D. (2020). Pengaruh Kepercayaan Pelanggan Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Pada Toko Online Mikaylaku Dengan Minat
Beli Sebagai Variabel Intervening. Jurnal Mandiri: IImu Pengetahuan, Seni,
Dan Teknologi , 4 (1), 38-51.

Sterie, W. G., Massie, J., & Soepono, D. (2019). Pengaruh Brand Ambassador Dan
Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pt. Telesindo Shop
Sebagai Distributor Utama Telkomsel di Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset

Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 7(3).

Sterie, W. G., Massie, J., & Soepono, D. (2019). Pengaruh Brand Ambassador Dan
Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pt. Telesindo Shop
Sebagai Distributor Utama Telkomsel di Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset
Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 7(3).

Wijaya, I. G. B., & Dewi, N. N. D. R. (2022). Pengaruh iklan dan brand image terhadap
minat beli mie Lemonilo di Kota Mataram. SOROT, 17(1), 59-68.

108





