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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pemasaran digital,kualitas 

informasi , kepercayaan, dan kemudahan konsumen terhadap keputusan 

pembelian sepatu Adidas. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 96 orang. 

Teknik pengambilan sampel ini menggunakan teknik nonprobability sampling 

dengan menggunakan rumus Rao Purba. Teknik analisis data dalam penelitian ini 

dilakukan dengan menggunakan metode analisis deskriptif, uji asumsi klasik, 

regresi linear berganda, dan uji instrumen dengan bantuan SPSS v.22. Hasil 

menunjukkan bahwa kompensasi berpengaruh positif terhadap kinerja karyawan. 

Pemasaran Digital berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Kualitas 

Informasi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Kepercayaan 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Kemudahan konsumen 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata kunci: Pemasaran Digital, Kualitas infomasi, Kepercayaan, Kemudahan 

konsumen, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT  

 

This study aims to determine the effect of digital marketing, information quality, 

trustworthiness, and consumer convenience on purchasing decisions for Adidas 

shoes. The sample in this study amounted to 96 people. This sampling technique 

uses a non-probability sampling technique using the Rao Purba formula. The data 

analysis technique in this study was carried out using descriptive analysis 

methods, classical assumption tests, multiple linear regression, and instrument 

tests with the help of SPSS v.22. The results show that compensation has a 

positive effect on employee performance. Digital Marketing has a positive effect 

on purchasing decisions. Information quality has a positive effect on purchasing 

decisions. Trust has a positive effect on purchasing decisions. Consumer 

convenience has a positive effect on purchasing decisions. 

 

Keywords: Digital Marketing, Information Quality, Trust, Consumer 

Convenience, Purchase Decision. 
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