BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
A. [bookmark: _1ci93xb]Kesimpulan
penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, kualitas produk, dan sosial media marketing terhadap minat beli mobil toyota avanza. Berdasarkan data yang telah dikumpulkan, maka diperoleh kesimpulan sebagai berikut:
1. Citra merek berpengaruh positif terhadap minat beli mobil toyota avanza. Hal ini menunjukkan bahwa semakin baik citra merek yang diberikan maka semakin tinggi juga minat beli mobil toyota avanza.
2. Kualitas produk berpengaruh positif terhadap minat beli mobil toyota avanza. Hal ini menunjukkan bahwa semakin baik kualitas yang diberikan, maka semakin tinggi juga mint beli mobil toyota avanza.
3. Sosial media marketing berpengaruh positif terhadap minat beli mobil toyota avanza. Hal ini menunjukkan bahwa semakin menarik desain yang diberikan, maka semakin tinggi minat beli mobil toyota avanza.
A. [bookmark: _3whwml4]Saran 
Berdasarkan hasil pembahasan dan kesimpulan yang diperoleh, maka diajukan beberapa saran, diantaranya sebagai berikut:
1. Bagi produsen Toyota Avanza
a. Dari variabel citra merek berpengaruh positif terhadap minat beli, untuk lebih meningkatkan minat beli mobil toyota avanza diperlukan citra yang baik dibenak konsumen dan merek yang mudah diingat oleh masyarakat. Jadi jika citra yang dibangun perusahaan baik dibenak konsumen tentu masyarakat lebih berminat untuk membelinya.
b. Kualitas produk  berpengaruh positif terhadap minat beli. Meningkatkan kualitas pada mobil toyota serta manfaat yang diberikan  agar konsumen semakin yakin dan merasa nyaman digunakan sehingga konsumen akan melakukan pembelian berkelanjutan. Maka dari itu perusahaan harus selalu memperhatikan kualitas produknya agar selalu mendapatkan kepercayaan dari konsumen dengan cara tetap menjaga dan menciptakan berbagai macam inovasi baru. Sehingga ketika pelanggan membandingkan dengan yang lain, mereka tidak akan kecewa dan dengan begitu akan semakin tinggi minat belinya.
c. Sosial media marketing berpengaruh positif terhadap minat beli,  untuk produsen mobil toyota agar terus mempromosikan lewat sosial media agar para konsumen lebih tertarik misalkan dengan iklan dan sebagainya. Perusahaan harus selalu memperhatikan sosial media untuk mengikuti perkembangan yang ada saat ini sehingga ketika pelanggan membandingkan dengan mobil jenis lain mereka tidak akan kecewa dan semakin tinggi minat belinya
2. Penelitian mendatang
a. Penelitian yang akan datang dapat menambah atau mengganti variabel lain, seperti vriabel inovasi produk, promosi , hal ini dikarenakan dalam penelitian ini citra merek, kualitas produk, dan sosial media marketing hanya mampu menjelaskan 60,1% variasi minat beli dan 39,3% lainnya dipengaruhi oleh variabel lain.
b. Penelitian yang akan mendatang, disarankan untuk mencari atau menambahkan variabel yang lebih bervariasi atau variabel yang jarang dan belum diteliti serta populasi dengan karakteristik berbeda sehingga dapat memuncukan penelitian pnelitian baru. 
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