

Penelitian ini membahas mengenai analisis strategi Korea Tourism Organization (KTO) dalam mempromosikan wisata halal di Korea Selatan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi apa saja yang dilakukan oleh KTO serta usaha apa saja yang dilakukan untuk meningkatkan jumlah wisatwan muslim yang berkunjung ke Korea Selatan. Penelitian ini dilakukan menggunakan metode kualitatif dengan menggunakan pendekatan deskriptif analisis dan teknik pengumpulan data secara sekunder yang diperoleh melalui studi pustaka melalui sumber buku, artikel jurnal, majalah, arsip data resmi maupun berita secara online. Penelitian ini juga menggunakan teori pembangunan pro pertumbuhan model flying geese dan teori strategi 4P (product, place, promotion, price). Temuan dalam penelitian ini menunjukkan bahwa dengan adanya wisata halal, jumlah kunjungan wisatawan muslim ke Korea Selatan semakin meningkat.
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The study discussed strategy analysis of the Korea Tourism Organization (KTO) in promoting halal tourism in South Korea. This study aimed to  find out what strategies were carried out by the KTO, and what efforts ware made to increase the number of muslim tourist visiting South Korea. This study used a qualitative method with a descriptive analysis approach and secondary data collection obtained through literature research from books, journal articles, magazines, official data archives and online news. This study also used the pro-growth development theory of the flying geese model and the teory of 4P strategy (product, place, promotion, price). The results of halal tourism, the number of muslim tourist visits to South Korea increased.
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