ANALISIS GASTRODIPLOMACY MELALUI TRACK 9 (STUDI KASUS : PUBLISITAS KULINER INDONESIA MELALUI INSTAGRAM KEDUTAAN BESAR JEPANG UNTUK INDONESIA TAHUN 2018-2020)

ABSTRAK

Masafumi Ishii adalah seorang Duta Besar Jepang yang ditempatkan dinegara Indonesia yang menjabat pada tahun 2017 hingga 2020. Masafumi Ishii merupakan aktor negara yang memprakarsai sesi makan siang kuliner khas Indonesia    melalui    Instragram    Kedutaan    Besar    Jepang    untuk  Indonesia

@jpnambsindonesia. Aktivitas publisitas sesi makan siang dalam Instagram resminya membuat banyak netizen menyukai bentuk unggahan kuliner Indonesia. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisa mengapa kedutaan besar Jepang melakukan gastrodiplomacy melalui Instagram.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan menggunakan pendekatan deskriptis analitis dan teknik pengumpulan data melalui data primer yang peneliti memperoleh data melalui wawancara tertulis melalui  akun Instagram resmi Kedutaan Besar Jepan untuk Indonesia lalu turut di dukung dengan data-data sekunder yang di peroleh melalui studi kepustakaan dalam hal  ini melalui sumber buku, artikel jurnal, internet dan website. Selanjutnya, skripsi ini menggunakan konsep gastrodiplomacy dan track 9 untuk menjelaskan  terhadap objek yang diteliti. Berdasarkan analisis dengan menggunakan konsep tersebut, aktivitas yang dilakukan oleh kedutaan Besar Jepang untuk Indonesia mendapatkan respon baik oleh publik netizen dapat dilihat dari jumlah kenaikan followers, likes dan komentar pada akun Instagram Kedutaan besar Jepang untuk Indonesia @jpnambsindonesia.
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(GASTRODIPLOMACY ANALYSIS ON JAPAN USING TRACK 9(CASE STUDY: INDONESIAN CULINARY PUBLICITY THROUGH THE ACCOUNT INSTAGRAM OF JAPANESE EMBASSY IN INDONESIAN AT 2018-2020))

ABSTRACT

Masafumi Ishii a Japanese Ambassador stationed in Indonesia who served from 2017-2020. Masafumi Ishii is state actor who initiated a typical Indonesia culinary lunch session through the Instagram of the Japanese Embassy for Indonesia @jpnambsindonesia. The publicity activity of the lunch session on his official Instagram made many netizens like the form of uploading Indonesia culinary. The purpose of this study is to find out and analysis why the Japanese embassy does gastrodiplomacy through Instagram post.

This study uses a qualitative method using a descriptive analytical approach and data collection techniques taken primary data where the researchers obtained data taken written interviews through the official instagram account of the Japanese Embassy for Indonesia and then supported by secondary data obtained through literature study in this case. Taken book sources, journal, articles, internet and website. Furthemore, this thesis uses the concept of gastrodiplomacy and track 9 to explain the object under study. Based on the analysis using this concept, the activities carried out by the Japanese Embassy for Indonesia received a good response by the netizen, which can be seen from the increase in the number of followers, like and comments on the Instagram account of the Japanese Embassy for Indonesia @jpnambsindonesia.
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