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MOTTO 

 

 بسم الله الرحمن الرحيم 

 

ا  ,إ ن   مَعَ  الْعسُْر   يسُْر  ا    فإَ ن   مَعَ  الْعسُْر   يسُْر 

“Maka sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan”  

(QS Al-Insyirah: 5-6). 

 

 

نْ  ل سَان ي  يفَْقهَُوا قَوْل ي  ي وَاحْللُْ  عُقْدَة   م  رْ  ل ي أمَْر  ي وَيَس    قاَلَ  رَب    اشْرَحْ  ل ي صَدْر 

 

"Ya Rabbku, lapangkanlah untukku dadaku, dan mudahkanlah untukku urusanku, 

dan lepaskanlah kekakuan dari lidahku, supaya mereka mengerti perkataanku" 

(QS. Thoha: 25-28) 

 

 

Set your course by the stars, not by the light of every passing ships. 

-Gen. Omar N. Bradley 
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