A B S T R A K

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh faktor motivasi, budaya, dan persepsi kualitas terhadap keputusan pembelian sepeda motor yamaha vixion. Penelitian ini merupakan penelitian survey. Populasi dalam penelitian ini adalah semua pengguna sepeda motor Yamaha vixion yang ada di Bumiayu. Teknik pengambilan sample dilakukan dengan metode Accidental sampling. Sumber data dalam penelitian ini adalah data primer. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuisioner. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukan bahwa faktor motivasi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha Vixion, budaya berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha Vixion dan persepsi kualitas tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha Vixion. Nilai Adjusted R square pada penelitian ini adalah 0,356 artinya 35,5% faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh faktor motivasi, budaya dan persepsi kualitas, sedangkan sisanya 64,5% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak digunakan dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Motivasi, Budaya, Persepsi Kualitas, Keputusan Pembelian.
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A B S T R A C T
This study aims to determine the effect of motivation, culture and perception of quality on the purchase decision of yamaha vixion motorbikes. This research is a survey research. The population in this study were all yamaha vixion motorcycle users in bumiayu. The sampling technique was carried out by Accidental sampling method. The source of the data in this study was primary data. Data collection techniques in this study used questionnaires. Data analysis technique uses multiple linear regression analysis. The results showed that motivation had a positive effect on the purchase decision of yamaha vixion motorbikes. The culture had a positive effect on the purchase decision of yamaha vixion motorbikes and perception of quality has no positive effect on the purchase decision of yamaha vixion motorcycles. The value of Adjusted R square in this study is 0.356  means that 35.5% of the factors that influence purchase decisions can be explained by motivation, culture, and perception of quality, while the remaining 64.5% are explained by other variables not used in this study.

Keywords: Motivation, Culture, Perception Of Quality, Purchase Decision, Yamaha Vixion.
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